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1 INTRODUCCION

El Plan de Estudios Conjunto para la formacion del Agente de Transformacion Digital en la
Agricultura es el principal resultado del proyecto SEED y ha sido desarrollado en colaboracion
entre todos los socios del proyecto a partir del analisis y la elaboracion en unidades curriculares
de los Resultados de Aprendizaje (RAs) identificados en la version final del perfil de cualificacion
relacionado, que ha sido desarrollado en el WP2 y validado gracias a la contribucion de las partes
interesadas que han participado en los encuentros nacionales e internacionales de revision y
evaluacién por pares.

Las unidades de la nueva cualificacion han sido disefiadas siguiendo las directrices proporcionadas
por el lider del WP3, la Asociacion Industrial de Navarra (AIN), y basadas en la estructura de la
cualificacion tal y como se presenta a continuacion:

Nivel

Maodulo /
A-
Agroindustria

Modulo /
B-Digital

Modulo /
C-Innovacion

D/ Ambitos
aplicacion

Area
Economia agroindustrial

Modelos de negocio

Modelos de produccion

Modelos de venta y
marketing

Alfabetizacion en
informacion y datos

Comunicacioén y
colaboracién

Creacioén de contenido
digital

Solucién de problemas

Fundaciones

Transformacion digital

Estudio de viabilidad y
gestion de proyectos

Gestion del cambio
Modulo / D- Planificacion

estratégica y gestion
sostenible

Maodulo /D-Agricultura de
precision

Modulo /D- Servicios de

valor anadido en el sector

agroalimentario

Madulo /D- Marketing
digital y comercio
electrénico

Unidades de competencia

A1
A2

A3
A4

B.1

B.2

B.3

B.4

CA

C.2

C.3

C4

D.1
D.2

D.3

D4

D.5
D.6
D.7
D.8
D.9

UC1- Economia en la agroindustria

UC2- Modelos de Negocio e integracion de la
cadena de valor

UC3- Modelos de produccion
UC4- Marketing y modelos de venta

UC1- Evaluar y gestionar los datos, la informacion
y los contenidos digitales en la agroindustria

UC2- Interactuar, compartir y colaborar a través
de las tecnologias digitales en la agroindustria

UC3- Desarrollo de contenidos digitales en la
agroindustria

UC4- Identificar las necesidades, las respuestas
tecnoldgicas y la brecha de competencias
digitales

UC1- La innovacién como proceso econémico,
tecnoldgico y cultural: marco

UC2- Transformacion digital: tecnologias
habilitadoras, impulsores clave y su impacto

UC3- Transformacion digital: estudio de viabilidad
y gestidn de la innovacion

UC4- Impulsores y facilitadores de la gestion de
la organizacion y los recursos humanos

UC1- Conceptos clave de sostenibilidad
UC2- Estrategia, datos y sistemas de apoyo a la
toma de decisiones

UC1- Sensores de datos: plataformas (drones y
satélites) y sensores agrondémicos

UC2- Utilizacion de datos: SIG y modelado de
datos

UC3- Gestion de recursos agronémicos
UC1- Logistica integrada

UC2- Trazabilidad

UC1- Marketing digital

UC2- Comercio electronico y experiencia de
cliente

-3-
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2 Mobdulo: A — Agroindustria

2.1 UC1 - Economia en la agroindustria

UNIDAD DE COMPETENCIA

A1:

Economia en la agroindustria

Duracion 6 ECTS = 150/180 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Conocer y analizar el sector agroindustrial

CE - Conocimientos:

CE 1.1 Comentar la estructura del sector (granja, industria,
productos) y estatus de este, a escala global y local.
Posicién en la franja econdémica general. Tendencias.

CE 1.2 Explicar el rol de la agroindustria en el actual contexto
econdmico. Principales estrategias de la agroindustria.
Nueva generacion de compafias.

CE — Habilidades:

CE 1.3 Describir la estructura econémica de la agroindustria, en
términos de caracteristicas de mercado, relacion
demanda/oferta, precio, (macro)tendencias,
innovacion.

CE 1.4 Comparar el tipo de estrategias adoptadas a diferentes
escalas: empresas individuales, redes de trabajo y
sociedades mercantiles, regiones y territorios
especificos, mercados mundiales

CE 1.5 Elaborar un analisis critco de wuna conocida
granja/industria

C2: Conocimiento y aplicacion para la contribucion

comunitaria

CE - Conocimientos:

CE 2.1 Identificar programas y politicas que respalden la
agroindustria y su innovacién. (Ej. Plan para el
desarrollo rural; innovacion y financiacion)

CE 2.2 Comentar los tecnicismos sobre solicitudes para la
admision a un proyecto comunitario

CE — Habilidades:

CE 2.3 Situar los motores de valor del sector.

CE 2.4 Cumplimentar solicitudes de contribuciones
comunitarias (Ej. RDP), interactuando y apoyando a
otras personas

1. Economia en la agroindustria
Segun CE1.1-CE 1.5
e  Agroindustria: nuevas compafias
generacionales
. El rol tecnoldgico en la compaiia
. Mercado del agronegocio
. Opciones a medio/largo plazo

2. Politicas publicas y la innovacion del
agronegocio
Segun CE 2.1 -CE 2.4
. Politicas para apoyar la agroindustria
. Innovacion y financiacion
. Plan de desarrollo rural

1. La persona docente, mediante una metodologia
expositiva, proveera al alumnado informacién sobre
el sector agroalimentario, el rol de la tecnologia,
criterios de seleccion para la mejora de fondos y
tendencias de mercado especificas. La competencia
se evaluara a través de un examen estructurado.

-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -
Segun CE 1.1 - CE1.3

2. El alumnado, en grupos, basandose en la
metodologia de aprendizaje en problemas y a partir
de un caso descrito por el preparador y de los datos
que posean, analizardn una empresa propuesta.
Para llevar a cabo esta actividad serd necesario
planificar y organizar el analisis a realizar ademas de
seguir las instrucciones que se establecen.

Segun CE1.4,CE 1.5

3. La persona docente, mediante una metodologia
expositiva, proveera al alumnado con informacion
acerca del apoyo publico programado. (Ej. Plan de
desarrollo rural). La competencia se evaluara a
través de un examen estructurado.

-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -
Segun CE 2.1 -CE 2.3

4. El alumnado, basandose en el material suministrado
por la persona docente, rellenaran una solicitud para
contribuciones.

Segun CE 2.4
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2.2 UC2 - Modelos de Negocio

UNIDAD DE COMPETENCIA

A2: Modelos de negocio e integracion de la cadena de
valor

Duracién 6 ECTS = 150/180 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1 Identificar y comentar nuevos modelos de negocio en

la agroindustria

CE - Conocimientos:

CE 1.1 Explicar la cadena de valor en la agroindustria:
produccion primaria, transformacion, distribucion y
uso, en los mercados alimentarios y no alimentarios

CE — Habilidades:

CE 1.2 Distinguir las distintas cadenas de valor y modelos de
integracion en la economia de la agroindustria y los
mercados alimentarios y no alimentarios

C2 Analizar y comparar distintos modelos de integracion

de cadenas de valor

CE - Conocimientos:

CE 2.1 Describir la integraciéon de cadena de valor: razones,
beneficios, impacto y el coste de la transformacion

CE 2.2 Relacionar la innovacion, la transformacion digital y la
integracion de la cadena de valor: razones y
estrategias especificas.

CE 2.3 Analizar la integracion digital de la cadena de valor:
casos de estudio, limites y conocimientos adquiridos

CE 2.4 Describir las politicas y programas europeos
observados en el enfoque de la cadena de valor

CE — Habilidades:

CE 2.5 Definir una estrategia efectiva de transformacion digital
utilizando un enfoque en la cadena de valor como
punto de partida.

CE 2.6 Clasificar estrategias tipicas de innovacion y
transformacion digital en la integracion de la cadena
de valor

CE 2.7 Analizar casos reales de aplicacion de un enfoque de
cadena de valor.

1.  Nuevos modelos de agroindustria
Segun CE1.1,EC 1.2
. Cadena de valor en el sector de la
agroindustria
. Productos del mercado alimentario y no
alimentario
. Enfoque de cadena de valor: ¢ Es esto el
futuro?

2. Integracion de la agricultura con la industria
alimentaria, logistica, mejora de la salud y
proteccion del medioambiente: un nuevo
enfoque basado en el valor
Segun EC 2.1 -EC 2.8

. Modelos de integracién de la cadena de
valor

. Integracion de la cadena de valor:
beneficios, impacto del coste de su
transformacion

. Modelos de integracion digital de la
cadena de valor

. El rol de la innovacion y transformacion
digital

1. La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, proporcionara al alumnado informacion
acerca de nuevos modelos de la agroindustria como
por ejemplo la cadena de valor en los mercados
alimentarios y no alimentarios. Estas competencias
seran evaluadas con un examen semi estructurado.

-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -
Segun CE1.1,CE 1.2

2. El alumnado basandose en la metodologia de
aprendizaje en problemas y a partir de un caso
descrito por la persona docente y la informacién que
poseen analizaran una compafiia propuesta. Tras el
analisis realizaran un debate moderado por la
persona docente.

Segun CE 1.4

3. La persona docente, mediante una metodologia
expositiva, proveera al alumnado con informacion
acerca de la integracion entre distintos sectores (ej.
agricola, industria alimentaria, etc.) y el papel de la
innovacion y la transformacion digital en los nuevos
modelos de integracion de la agroindustria
introduciendo estudios de casos reales. La
competencia se evaluara a través de un examen
semi-estructurado

-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -
Segun CE 2.1 -CE 2.3

4. El alumnado, en grupos y basandose en la
metodologia de aprendizaje en problemas y con el
material provisto por la persona docente analizaran
casos reales aplicando un enfoque de cadena de
valor.

Segun CE 2.4
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5. El alumnado, divididos en pequefios grupos,
basandose en un caso descrito por la persona
docente, elaboraran un plan de transformacién
digital para una compafiia propuesta. Los grupos
seran moderados por la persona docente.
Segun EC 2.5

2.3 UC3 - Modelos de produccion

UNIDAD DE COMPETENCIA

A3: Modelos de produccion

Duracién

6 ECTS = 150/180 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1 Identificar y analizar los modelos de

produccion en la agroindustria

CE - Conocimientos:

CE 1.1 Comentar los principales procesos de
produccion y sus interdependencias

CE 1.2 Describir el control del proceso de
produccion

CE 1.3 Explicar las interdependencias
medioambientales y sus impactos

CE — Habilidades:

CE 1.4 Analizar y diferenciar las variables claves
que afectan al proceso de produccion
(planificacién y administracién), y sus
principales relaciones funcionales

CE 1.5 Comparar distintos procesos de
produccion de firmas de la agroindustria y
analizar sus principios basicos de
administracion

CE 1.6 Analizar y comparar distintos programas
de produccién y técnicas de
administracion

CE 1.7 Contrastar los reglamentos y medidas de
proteccion medioambiental, definir su
impacto en el medioambiente

C2: Definir estrategias con enfoque digital para

innovar en los procesos productivos en la

agroindustria

CE - Conocimientos:

CE 2.1 Clasificar las variables clave de los
procesos de produccién y sus estrategias
administrativas

CE — Habilidades:

1.  Modelos de produccién
Segun CE1.1-CE 1.7

Procesos de produccion
Variables clave que afectan los
procesos de produccioén: analisis y
administracion
Interdependencias entre modelos
de produccién: casos de
empresas agroindustriales
Controles en los procesos de
produccion

Procesos de produccion y
medioambiente

2.  Nuevo enfoque digital estratégico para
innovar los procesos productivos
Segun CE 2.1, 2.2

Procesos de produccion y
digitalizacion: analisis de marcas
reales para conocer

Procesos digitales y productivos:
analisis de empresas reales para
saber como presentar un plan
estratégico PYME para innovar su
proceso productivo

La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara al alumnado informacién acerca de los modelos de
produccion, su control y el impacto de la produccién en el
medioambiente. Esta competencia sera evaluada a través de un test
estructurado.

-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -
Segun CE1.1-CE 1.3

El alumnado basandose en la metodologia de aprendizaje en problemas
y a partir de un caso descrito por la persona docente y la informacion de
la que se les provea, analizaran, durante un debate moderado por la
persona docente, varios procesos de produccion en la agroindustria
centrdndose en cada una de las variables clave estudiadas.

Segun CE 1.4

El alumnado, a partir de un caso descrito por la persona docente y los
datos de los que se les provea, compararan varios procesos de
produccion agroindustriales durante un debate moderado por la persona
docente, centrandose en la planificacion de la produccion y las técnicas
administrativas empleadas Segun CE 1.5, CE 1.6

El alumnado a partir de una metodologia de aprendizaje en problemas,
compararan varias normativas de proteccion del medio ambiente y el
impacto medioambiental de los procesos productivos en la
agroindustria, durante un debate moderado por la persona docente.
Segun CE 1.7

La persona docente, a través de la realizacién de varias visitas a
empresas del sector, demostrara al alumnado cémo escribir y presentar
a las PYMEs un plan de innovacién del proceso de produccién. La
competencia se evaluara mediante un examen con preguntas abiertas.
-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -
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CE 2.2 Analizar y enmarcar casos reales de Segun CE 2.1,
procesos de produccion
7. El alumnado, basandose en el material proporcionado por la persona
docente, analizaran y enmarcaran casos reales de procesos de
produccion innovadores en la agroindustria.
Segun CE 2.2
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2.4 UC 4 - Marketing y modelos de venta

UNIDAD DE COMPETENCIA

A4: Marketing y modelos de venta

Duracion

6 ECTS = 150/180 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1 Identificar y comentar los modelos y procesos de
marketing en el sector agroindustrial

CE - Conocimientos:

CE 1.1 Describir los modelos y procesos de venta y marketing
en el sector agroindustrial

CE 1.2 Identificar las variables clave del marketing y procesos
de venta de las empresas agroindustriales

CE 1.3 Explicar los principios administrativos basicos del
marketing y los procesos de venta de las empresas
agroindustriales

CE — Habilidades:

CE 1.4 Diferenciar las variables clave que afectan al marketing
y procesos de ventas (disefio estratégico, planificacion
y administracion), y sus principales relaciones
funcionales.

C2 Analizar estrategias digitales de innovacién en los

procesos comerciales

CE - Conocimientos:

CE 2.1 Describir los principios basicos de gestion estratégica
de las empresas agroalimentarias

CE — Habilidades:

CE 2.2 Analizar y enmarcar casos reales de marketing y
procesos de venta

1. Variables clave del modelo de marketing en la
agroindustria
Segun CE1.1-CE 1.4
. Marketing y modelos de venta
. Marketing y procesos de venta
e  Variables clave en marketing y procesos
de venta
. Principios basicos de administracion
L]
2.  Innovacién en procesos comerciales
Segun CE 2.1, CE 2.2
. Marketing y procesos de venta y
estrategias administrativas: analisis de
empresas reales para saber como
presentar un plan estratégico PYME para
innovar su proceso comercial

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, proporcionara a los alumnos informacién
y ejemplos practicos y estudios de casos sobre
modelos y procesos de marketing y venta

-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -

Segun CE1.1,EC 1.2

El alumnado, a través de un debate moderado por la
persona docente, compararan diferentes variables
clave que afectan al mercado y a los procesos de
venta.

Segun CE 1.3

El alumnado, basandose en una metodologia de
ensefianza basada en problemas y a partir de un
caso descrito por la persona docente y de los datos
que posean, analizara los principios basicos de
gestion de los procesos de comercializacion de una
empresa agroalimentaria, durante un debate
moderado por la persona docente. La competencia
se evaluara mediante un cuestionario proporcionado
por la persona docente.

Segun CE 1.4

La persona docente, a través de varias visitas a
empresas del sector, mostrara al alumnado cémo
redactar y presentar a las PYMES un plan de
innovacion agroindustrial del proceso de
comercializacion

-- PROVEER MATERIAL ESCRITO -

Segun CE 2.1

El alumnado, basandose en una metodologia de
ensefianza basada en problemas y a partir del
material proporcionado por la persona docente,
analizara y enmarcara casos reales de procesos de
marketing innovadores

Segun CE 2.2
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2.5 Evaluacion de aprendizaje del AREA A

MODULO FORMATIVO

AREA A

UNIDAD COMPETENCIAL

ACTIVIDADES Y HERRAMIENTAS DE EVALUACION

A1 -UC1. Economiaen la
agroindustria

C1. Preparar un portafolio sobre la empresa en la que ha trabajado en practicas, reuniendo toda la informacién
recogida durante su aprendizaje en empresa.

C2. La persona docente proporcionara a los alumnos algunos escenarios (hasta 5) relativos a empresas locales.
Los alumnos deberan ser capaces de identificar las oportunidades de financiacion pertinentes segun las
caracteristicas de los escenarios

C2. Identificar las oportunidades de financiacién durante el periodo de practicas en empresa. Se pedira a el
alumnado que apoyen a la empresa en la identificacién de posibles oportunidades y en el acceso a las plataformas
relacionadas.

A2 - UC2. Modelos de
negocio e integracion de la
cadena de valor

C1. Comparar las ventajas de utilizar técnicas innovadoras en diferentes escenarios empresariales. El profesor o el
tutor asignado en la empresa deben proporcionar los datos existentes para que los alumnos puedan hacer el analisis
y la eleccién mas adecuada.

C2. El alumnado, en grupos y a partir del material proporcionado por el profesor, analizaran y enmarcaran casos
reales aplicando un enfoque de cadena de valor

A3 - UC3. Modelos de
produccion

C1. El alumnado, a partir de un caso descrito por el profesor y de los datos que posean, analizaran varios procesos
productivos en cada una de las variables clave (impacto ambiental) que les afectan durante un debate moderado
por el profesor

C2. A partir de un caso de estudio real, el alumnado debera redactar y presentar a una PYME un plan de innovacién
del proceso de produccién con una lista de ventajas e inconvenientes (econémicos, productivos, medioambientales,
etc.)

A4 - UC4. Marketing y
modelos de venta

C1. Comparar diferentes modelos y procesos de marketing y venta a partir de casos practicos

C2. Comparar diferentes modelos y procesos de marketing y venta que podrian ser beneficiosos para la empresa

EXAMEN FINAL DEL MODULO DE FORMACION (teérico y practico)

El alumnado tendra que recopilar toda la informacién relevante en un documento y debatir oralmente con la persona
responsable de la empresa destacando los aspectos clave surgidos durante las clases y el periodo de practicas en
relacion con A1-A4.

Habréa una evaluacién continua sobre los temas relacionados con A1-A4 v una evaluacion final del provecto.

-11 -




Joint Curriculum in Digital Farming

20 December 2020

3 Modulo: C- Digital

3.1 UC 1 - Informacién y alfabetizaciéon informacional

UNIDAD DE COMPETENCIA

B.1 Evaluar y gestionar los datos, la informacion y los contenidos digitales en la

agroindustria

3-4 ECTS

Duracién | 440/120 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1 Describir los principios basicos de la gestiéon de datos

utilizables en los datos producidos por la empresa

agroindustrial.

CE - Conocimientos:

CE 1.1 Explicar las diferencias y relaciones entre datos,
informacioén y conocimiento

CE 1.2 Identificar y describir los tipos de datos/informacién
producidos/utilizados por una empresa agroindustrial

CE 1.3 Describir los principios y métodos de evaluacion de la
calidad de los datos

CE 1.4 I|dentificar los repositorios web publicos y privados de
datos potencialmente relevantes en la gestiéon de la
agroindustria

CE — Habilidades:

CE 1.5 Analizar los conceptos basicos de la estrategia digital

CE 1.6 Controlar el Iéxico digital

CE 1.7 Clasificar los datos/informacion, su calidad y valor

C2 Analizar los datos de la empresa agroalimentaria
existente y crear un modelo de datos segun el tipo

de datos.
CE - Conocimientos:
CE 2.1 Describir las herramientas digitales para Ila

productividad personal: gestién de datos, informacion y
contenidos digitales

CE - Habilidades

CE 2.2 Utilizar de forma auténoma las principales herramientas
digitales de busqueda y gestion de datos

CE 2.3 Disenfiar y utilizar modelos sencillos de gestiéon de datos
para la informacion agroindustrial

CE 2.4 Revisar y desarrollar la competencia digital y su
eficiencia en el sector

1. Los datos y su gestion
Segun CE1.1-EC 1.7

Fundamentos de la gestién de datos:
o  Datos, informacion y conocimientos
o Beneficios de la gestion de datos
o  Plan de gestion de datos
Sistema de informacion
o  Definicién de sistema de informacion
o  Principios de los sistemas de informacion
o  Relacién entre el sistema de informacion y
la agroindustria
o  Sistemas de informacion y tecnologia de
la informacion
Busqueda y gestion de datos agroindustriales e
informacién web.
Calidad de los datos en la agroindustria
Evaluacion de la calidad de los datos e
informacion

2. Herramientas digitales de gestion de datos
Segun CE 2.1 -EC 2.3

Organizacion de la informacion en la gestion de
datos

Principios de las herramientas digitales
Software de aplicacion

Programas de utilidad

Software de calculo

Software de bases de datos relacionales

1. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara al alumnado informacién sobre los fundamentos
de la gestion de datos: diferencias entre datos, informacion,
conocimiento, principios de la gestion de datos y cémo funciona
la gestion de datos. Esto se apoyara en materiales escritos y en
una presentacién. Segun CE 1.1 - CE 1.3

2. El alumnado, a partir de un caso practico, analizaran
la informacion de la web de la agroindustria e identificaran los
datos relevantes para crear un modelo de datos. Para llevar a
cabo esta actividad, sera necesario planificar y aplicar el
analisis a realizar. El alumnado realizara una presentacion en
clase del trabajo realizado que formara parte de su evaluacion.

3. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara al alumnado los principios del modelado de
datos, las herramientas digitales utilizadas en la gestion de
informacion y una descripcion de su funcionamiento. Esto sera
apoyado por la demostracion de la herramienta digital para la
gestion de datos e informacién.  Segun CE 2.1, CE 2.2

4. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara al alumnado informacién del software de
aplicacion, principios basicos del software de base de datos
relacional y técnicas de creacién de una base de datos sencilla.
Esto sera apoyado por el uso de software de aplicacion para la
base de datos relacional. Después de utilizar el software y crear
una base de datos sencilla, la persona docente hara preguntas
guiadas sobre la base de datos relacional

Segun CE 2.3
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3.2 UC 2 - Comunicacion y colaboraciéon
UNIDAD DE COMPETENCIA B.2 Interactuar, compartir y colaborar a través de las tecnologias digitales en la agroindustria Duracién 103/-142%ch1;)sras

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Describir las tecnologias digitales utilizables en la

agricultura, apoyando la interaccién.

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Describir las tecnologias digitales que apoyan la
interaccion, la integraciéon y el intercambio en la
agroindustria: ecosistema, caracteristicas, requisitos,
inversion y costes de mantenimiento

CE 1.2. Explicar el uso de las tecnologias digitales y su valor
afadido en el sector agroalimentario: revision

CE 1.3. Entender la computacién en nube, el almacenamiento
de datos y sus posibles aplicaciones: fundamentos y
punto de vista en los sectores de |la
agroindustria/agricultura

CE 1.4. Describir los riesgos, tecnologias de ciberseguridad
aplicadas a la agroindustria: malware, ciberataques,
riesgos en el comercio electrénico

CE - Habilidades

CE 1.5. Analizar el uso real y potencial de las tecnologias
digitales que apoyan la interaccién, la integracion, la
colaboracion y el intercambio en la agroindustria.

CE 1.6. Identificar y analizar los posibles riesgos, su impacto y
los requisitos de seguridad

C2: Aplicar tecnologias digitales de apoyo a la interaccion
en el sector agricola.

CE - Conocimientos:

CE 2.1. Explicar la propiedad de datos

CE 2.2. Describir las herramientas digitales para la
productividad personal-comunicacion y colaboracion

CE - Habilidades

CE 2.3. Analizar la propiedad de los datos en la nube y asumir
las medidas necesarias para evitar controversias
legales

CE 2.4. Definir los requisitos y los costes de las tecnologias de
hardware y software, en un enfoque de valor afiadido
para la agroindustria

CE 2.5. Analizar el disefio de la organizacion para utilizar las
TIC en el trabajo cooperativo y en equipo

EC 2.6. Utilizar de forma auténoma las principales herramientas
digitales: busqueda y gestidon de datos

1. Tecnologias digitales
Segun CE1.1-CE 1.6
. Las tecnologias digitales: definicion
. La importancia de las tecnologias digitales
e  Aplicacién de tecnologias digitales y su interaccién
. Fundamentos de las tecnologias digitales:
o  Tecnologia informatica, componentes de
hardware informatico
o  Periféricos informaticos
o  Dispositivos moviles
o Dispositivos de red
Sistemas operativos, software de aplicacion comudn
y sus funciones
. Compartir informacion
¢ Almacenamiento de datos
o  Definicién y caracteristicas del
almacenamiento de datos
o  Ventajas del almacenamiento de datos
. Ciberseguridad
o Introduccion a la ciberseguridad y su
aplicacion
o  Malware y tipos
o  Ciberataques y cémo prevenirlos
o Internety el comercio electrénico
2. Tecnologias y herramientas digitales de apoyo a la
interaccion Segun CE 1.5, CE 1.6, CE 2.1 - CE 2.3
. Principales caracteristicas de las tecnologias y
herramientas digitales
. Requisitos y costes de las
tecnologias/herramientas digitales
Aplicaciones de almacenamiento de datos
Posibles aplicaciones del almacenamiento de datos
Datos y propiedades
Caracteristicas operativas
Servicios en la nube disponibles
Aplicaciones de ciberseguridad
o Antivirus, cortafuegos
o Dispositivos y posibilidad de
ciberseguridad

1. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara a el alumnado una visidon general de las
tecnologias digitales, con las definiciones correspondientes y el
funcionamiento de las tecnologias digitales de datos en relacién
con los sectores de la agroindustria/agricultura. Esto se
apoyara en materiales escritos y en una presentacion. Segun
CE1.1-CE14.

2. El alumnado, en grupos de cuatro, a partir de un estudio de
caso, realizaran una revisiéon de la tecnologia digital utilizable
para el sector agricola seleccionado. Para llevar a cabo esta
actividad, sera necesario planificar y aplicar el analisis de las
necesidades del sector agricola especificado. Las conclusiones
del grupo se recogeran en forma de presentacion.

3. La persona docente, mediante el empleo de una metodologia
de aprendizaje basado en proyectos, explicara a el alumnado
las aplicaciones basicas de las tecnologias digitales en el sector
agricola seleccionado y las técnicas para crear un sistema
sencillo. Para ello, utilizara aplicaciones de hardware y software
de tecnologias digitales. Después de crear una aplicacion
sencilla, la persona docente hara preguntas guiadas sobre la
gestion de las partes de las aplicaciones sencillas creadas.
Segun CE 2.1 - CE 2.7.
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o Aplicaciones de ciberseguridad
disponibles
. Gestion en el uso de las tecnologias digitales

3.3 UC3 - Creacion de contenidos digitales

UNIDAD DE COMPETENCIA

B.3 Desarrollo de contenidos digitales en la agroindustria

3-4 ECTS

Duracién | 440/120 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Analizar el estado actual de las herramientas y
contenidos digitales al servicio de los sectores y
empresas agricolas

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Enumerar el formato digital multimedia: imagenes,
sonidos, datos

CE 1.2. Explicar la integracion digital entre fuentes y contenidos
multimedia

CE - Habilidades

CE 1.3. Analizar el uso real y potencial de los contenidos
digitales en apoyo de la toma de decisiones
estratégicas y operativas, asi como en las relaciones
con el mercado y los clientes.

CE 1.4. Identificar y definir los campos potenciales, la
informacién disponible y su uso en la creaciéon de
contenidos digitales.

C2: Comprender el uso potencial de los contenidos

digitales para reforzar el marketing y otras oportunidades

en la agroindustria

CE - Conocimientos:

CE 2.1. Describir casos de creacién de contenidos digitales en
la agroindustria

CE 2.2. Enumerar
productividad
digitales

CE - Habilidades

CE 2.3. Clasificar las grandes tecnologias del mercado y sus
principales caracteristicas (uso, requisitos, costes)

CE 2.4. Sintetizar los posibles riesgos, su impacto y los
requisitos de seguridad

CE 2.5. Utilizar de forma autdbnoma las principales herramientas
digitales para la creacién de contenidos digitales

las herramientas digitales para la
personal-desarrollo de contenidos

1. Herramientas y contenidos digitales en la agroindustria
Segun CE 1.1 - CE 1.4, CE 2.1
e  Antecedentes del uso de contenidos digitales en la
agroindustria
e Tipos esenciales de fuentes multimedia:
o Formatos de imagen
o Formatos de sonido
o Formatos de video
o Otros formatos multimedia y de datos
. Sectores multimedia en la agroindustria.
. Métodos de creacion de contenidos digitales:
o Disefio grafico
o Trabajo con sonido
o Procesamiento de video
o Gestion de datos multimedia adicionales
2. Desarrollo de contenidos digitales
Segun CE 2.2 - CE 2.5
. Software para el desarrollo de contenidos
multimedia y digitales.
. Herramientas en la agroindustria.
. Integracion entre fuentes y contenidos multimedia.
e Toma de decisiones estratégicas y operativas:
o Influencia de los medios sociales
o Necesidades del mercado
agroalimentario
o Posibles riesgos y analisis del impacto

1. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara una visiéon general de los medios de uso de los
contenidos digitales en la agroindustria con informacion
detallada sobre las fuentes multimedia y los métodos sobre su
integracion en la agroindustria. Seguin CE 1.1, CE 1.2

2. El alumnado, a partir de la explicacion de un caso practico,
seran capaces de identificar posibles campos de mejora en el
ambito de las herramientas digitales en sectores cruciales. Tras
el estudio del caso, se evaluara la competencia mediante una
prueba estructurada. Segun CE 1.3, CE 1.4, CE 1.5

3. La persona docente, a través de un método demostrativo,
explicara los programas y herramientas mas utilizados para el
desarrollo de contenidos multimedia y digitales. Los alumnos se
familiarizaran con los métodos mas eficaces de tratamiento de
contenidos multimedia. Seguin CE 2.1

4. La persona docente, a través de un método tutorial, explicara
a los alumnos como pueden identificar su mercado y disefiar
contenidos digitales y multimedia adecuados a la agroindustria
y/o agricultura. Se evaluara la competencia pidiendo a los
alumnos que creen contenidos digitales utilizando software en
linea para la produccién de imagenes o videos. Segun CE 2.4
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3.4 UC4 - Resolucion de problemas
UNIDAD DE COMPETENCIA B.4 Identificar las necesidades, las respuestas tecnolégicas y la brecha de competencias digitales Duracién 103/-142%ch1;>sras

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Analizar la orientacién estratégica y las necesidades
digitales de las empresas agroalimentarias

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Senalar la influencia de los recursos digitales en la
agroindustria

CE 1.2. Describir el estado del uso de los recursos digitales en
la agroindustria

CE 1.3. Identificar las necesidades digitales: métodos y
técnicas

CE - Habilidades

CE 1.4. Analizar el estado del arte, en términos de recursos

tecnologicos, organizativos y profesionales partiendo
de una estrategia de empresa digital

C2: Identificar y definir las necesidades tecnolégicas y
profesionales, tanto en términos de tipo de recursos
como de costes de inversion

CE - Conocimientos:

CE 2.1. Situar la orientacion estratégica de las empresas
agroalimentarias hacia las tecnologias digitales

CE 2.2. Describir los métodos y técnicas de estudio de
viabilidad de los costes de inversion y del ROl esperado

CE - Habilidades

CE 2.3. Identificar y definir las principales necesidades, en una
perspectiva econémica

CE 2.4. Realizar estudios de viabilidad

CE 2.5. Definir una estrategia digital desde la perspectiva
economica

CE 2.6. Comparar las distintas alternativas estratégicas
disponibles para el uso de los recursos digitales

CE 2.7. Revisar y desarrollar la competencia y el rendimiento
digital

CE 2.8. Apoyar a los responsables de la toma de decisiones de
la empresa y ejercer la orientacion y supervision del
proceso de toma de decisiones

1. Orientacion estratégica en la agroindustria
Segun CE1.1-CE 1.4

. Situacion actual de las empresas agroalimentarias.
. Métodos y técnicas de analisis de las necesidades
digitales:
o Tipos de orientacién estratégica
o Alternativas estratégicas
o  Orientaciones estratégicas
o  Gestion estratégica
. Recursos y oportunidades digitales en las
empresas agroalimentarias
o  Tipos de recursos y oportunidades
o  Brechas en las competencias digitales y
su reduccion

2. Necesidades tecnologicas y profesionales en la
estrategia digital de las empresas
agroindustriales/agricolas

Segun la CE 2.1 - CE 2.8

. Proceso de innovacion tecnolodgica
. Perspectivas econdmicas para la aplicacién de las
necesidades estrategia digital
o  Célculo del coste de la inversion
o  Estudio del retorno de la inversion
o  Andlisis de riesgos
o  Gestion de los riesgos financieros en la
agroindustria
o  Modelizacion de riesgos financieros
. Estudios de viabilidad
o  Métodos de exposicion de soluciones a
los responsables de la toma de
decisiones

1. La persona docente, mediante una metodologia expositiva,
explicara el estado actual de las empresas del sector
agricola/agroindustrial en cuanto a sus necesidades digitales.
Tras esta explicacion, la persona docente ofrecera una vision
general de los métodos y técnicas para un analisis de las
necesidades digitales. Segun CE 1.1 - EC 1.3

2. El alumnado, a través de un caso de estudio, podra analizar
el estado actual de los recursos tecnoldgicos y digitales de una
empresa agroalimentaria. A partir de la informacién obtenida,
se le requerira definir su orientacién estratégica. Seguin CE 1.4,
CE1.5

3. La persona docente, a través de un método interrogativo,
explicara las alternativas estratégicas disponibles para el uso
de los recursos digitales y solucionar la brecha digital en las
empresas del sector. Segun CE 2.1

4. La persona docente, a través de un método tutorial, explicara
los métodos de gestion de los riesgos financieros, su
modelizacién en las empresas agroalimentarias y los métodos
y técnicas de estudio de viabilidad, incluido el calculo
econdmico del coste de la inversion Segun CE 2.2, EC 2.3, EC
24,EC 2.5

5. El alumnado, a partir de un caso descrito por la persona
docente y de los datos que posean, analizara una empresa
propuesta y llevara a cabo una estrategia de viabilidad para su
transicion hacia un enfoque que integre tecnologias digitales.
Segun CE 2.4, CE 2.5
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3.5 Evaluacién del aprendizaje del médulo formativo B

MODULO FORMATIVO

MODULO/ B- Digital

UNIDAD COMPETENCIAL

ACTIVIDADES E INSTRUMENTOS DE EVALUACION

B1 - UC1. Evaluar vy
gestionar los datos, la
informacioén y los contenidos
digitales en la agroindustria

C1. Trabajo/Proyecto: creacién de un sistema de modelo de datos basado en las instrucciones dadas por los
profesores

C2. Trabajo/Proyecto: disefio de una base de datos sencilla (Access)

B2 - UC2. Interactuar,
compartir y colaborar a través
de las tecnologias digitales
en la agroindustria

C1. Trabajo en grupo: evaluacién de casos practicos con instrucciones la persona docente

C2.Analizar un problema concreto en la empresa (caso de estudio) y proponer una solucion basada en la aplicacion
de herramientas digitales

B3 - UCS. Desarrollar
contenidos digitales en la
agroindustria

C1. Test de opcion multiple

C2. Creacion de contenidos digitales creativos

B4 - UCA4. Identificar las
necesidades, las respuestas
tecnologicas y la brecha de
competencias digitales

C1. Trabajo en grupo: evaluacién de casos practicos con instrucciones la persona docente

C2. Simulacién de un estudio de viabilidad

EXAMEN FINAL DEL MODULO DE FORMACION (teérico y practico)

APRENDIZAJE BASADO EN PROYECTOS
Estudio de viabilidad para la digitalizacion de una empresa agricola/agroindustrial, incluyendo la elaboracion de
informes de procedimiento, operativos y financieros y planes de accion.
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4 MODULO FORMATIVO - C-Innovacién

4.1 UC 1 - Funhdamentos

UNIDAD DE COMPETENCIA

C.1 La innovacion como proceso econémico, tecnolégico y cultural: marco

3-4 ECTS

Duracién | 440/120 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Describir los factores clave (facilitadores u
obstaculizadores) de la innovacion (digital),
vistos a través de una perspectiva
multidimensional, integrando los aspectos
econdémicos, tecnolégicos y culturales, con
el fin de definir un enfoque eficaz hacia las
empresas que operan en la agroindustria.

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Explicar los fundamentos de los procesos
de innovacién, en sus aspectos econdémicos,
tecnologicos, sociales, profesionales vy
culturales.

CE 1.2. Distinguir las especificidades agricolas:
injerto de valores inmateriales (digitales) en una
cultura material profunda y analdgica

CE 1.3. Conocer los tipos, funciones vy
comportamientos de los "agentes de la
innovacion".

CE 1.4. Memorizar la innovacién en el desarrollo
rural

CE 1.5. Interpretar la innovacién como proceso:
incremental ismo frente a enfoques de giro
CE — Habilidades:
CE 1.6. Analizar la naturaleza compleja de la
innovacion (digital)
CE 1.7. Caracterizar la empresa/contexto en
términos de voluntad de innovacion
CE 1.8. Identificar los factores facilitadores y
obstaculizadores
CE 1.9. Disefar estrategias innovadoras con
enfoque sostenible
CE 1.10. Actuar de forma coherente con la
empresa y con las partes interesadas, con
un comportamiento laboral adecuado

1. TRANSFORMACION DIGITAL DE LA AGROINDUSTRIA: factores
clave (facilitadores y obstaculizadores) de la innovacion digital
Segunla CE 1.1 -CE 1.10

. El sistema agroindustrial entre la innovacion y la
tradicion

. Ventajas econdmicas y practicas de la innovacién

. Sostenibilidad y proteccion del medio ambiente
con vistas a la innovacién

. Politicas e instrumentos para la innovacion en la

agroindustria/agricultura teniendo en cuenta la
nueva programacion europea

. Innovacion en el desarrollo rural (generar y
difundir)

. Factores de crecimiento competitivo e innovacion

. La importancia de los servicios de desarrollo para
la difusion de la innovacion

. Factores de crecimiento competitivo e innovacion

. La importancia de los servicios de desarrollo para
la difusion de la innovacion

. Desarrollo competitivo a través de la creacion de
redes

. Comercio internacional en el sector, innovacién

digital y comercio electronico

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, proporcionara una vision general del
sistema agroindustrial/agricola. Para ello, se apoyara
en material escrito y en videos Segun CE 1.1 - CE
1.4

La persona docente proporcionara diversas
experiencias de éxito en relacion con la
transformacion digital en la agroindustria/agricultura
(con el apoyo de materiales escritos y/o videos). El
alumnado se dividira en grupos de trabajo para
discutir los ejemplos propuestos. Cada grupo tendra
que presentar un estudio de caso exponiendo los
factores clave. Posteriormente, la persona docente
proporcionara feedback para aclarar cualquier duda.
Segun EC 1.5 -EC 1.10

La persona docente, a través de una metodologia
activa, permitira a los alumnos descubrir las
posibilidades de la toma de decisiones estratégicas.
El alumnado también debatira sus puntos de vista
sobre las necesidades del mercado y las posibles
soluciones para satisfacerlas. Segun CE 1.5 - CE
1.10
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4.2 UC 2 - Transformacion digital

UNIDAD DE COMPETENCIA

C.2 Transformacion digital: tecnologias habilitadoras, impulsores clave y su impacto

3-4 ECTS

Duracion 100/120 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Describir las caracteristicas, los impulsores y el

impacto de la transformacion digital y las TFE en el

sector agricola.

CE - Conocimiento:

CE 1.1. Describir las caracteristicas principales de la

transformacién digital: innovacion disruptiva frente a

innovacion incremental

CE 1.2. Indicar los principales impulsores de Ila

transformacion digital: disponibilidad de la tecnologia,

interfaces digitales-humanos, costes

CE 1.3. Distinguir los mercados de la transformacién digital:

demanda, oferta, factores competitivos

CE 1.4. |dentificar las fuentes de referencia

CE 1.5. Clasificar los métodos y técnicas para los mercados

de tecnologia digital

CE — Habilidades:

CE 1.6. Analizar las principales tendencias de las

tecnologias digitales

CE 1.7. Analizar los mercados de tecnologias digitales e

identificar las tecnologias emergentes coherentes con el

sector agroalimentario

CE 1.8. Describir las tecnologias facilitadoras y sus

posibles aplicaciones en el sector agroindustrial

CE 1.9. Caracterizar las tecnologias facilitadoras en
términos de limitaciones y oportunidades

1. Impacto de la transformacioén digital Segiin CE 1.2 - CE
1.9
¢ Digitalizacién de los procesos agricolas y de la
agricultura
e Efectos de las tecnologias facilitadoras en los
procesos, los productos y el modelo de
negocio.
e Escenario de simulaciéon para analizar el
impacto de las tecnologias y sus beneficios.
e Estudio de accesibilidad en funciéon de las
dimensiones y tipologia del producto.
2. KET (Key Enabling Technologies) en el sector agricola
Segun CE1.1,CE1.4,CE1.5,CE 1.6, CE 1.9
La nube
Sensores (drones, satélites, etc.)
SIG
GPS, Galileo y Copérnico
Big Data, analitica y aprendizaje automatico
Internet de las cosas.
Realidad aumentada y virtual.
Ciberseguridad
Elementos de plataformas de big data
Elementos de maquinas agricolas y
actuadores practicos: tractores,
herramientas innovadoras, etc.
. Redes de comunicaciones 5G y de banda
ancha

3. Modelos de negocio digital segtinla CE 1.2 - CE 1.8

. Los nuevos modelos de negocio en la era
digital
. Caracteristicas y transformaciones en los

nuevos entornos empresariales
o  Gestion administrativa, comunicacion y
coordinacion con la administracién y las
autoridades

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, proporcionara al alumnado informacién sobre
las Tecnologias Facilitadoras Clave (TFC) y se centrara
en su aplicacién en el sector agricola, explicando casos
de éxito y principales problemas a los que se enfrentan.
Para ello se apoyara en materiales escritos y videos.
SegunlaCE1.1-CE1.3

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva proporcionara al alumnado informacién sobre
los Modelos de Negocio Digitales y el proceso de
digitalizacion. Para ello se apoyara en materiales escritos
y videos. Segtiin CE 1.1 - CE 1.4.

La persona docente, a través de una metodologia
interrogativa, formulard individualmente preguntas
directas basadas en las TFC y los modelos de negocio
digitales. Segun CE 1.1 - CE 1.4.

El alumnado, en grupos y a partir de un estudio de
empresa, analizara el estado de digitalizacion de esta,
identificando y evaluando los problemas y oportunidades,
e integrando las nuevas tecnologias habilitadoras.
Desarrollara una hoja de ruta para digitalizar el modelo
de negocio y los procesos. A continuacion, detectaran los
factores facilitadores y obstaculizadores, y definiran un
enfoque eficaz para la innovacion. Tras este analisis,
habra una puesta en comun de los grupos, feedback la
persona docente y aclaracion de dudas. Segtin CE 1.4 -
CE1.8

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, dara al alumnado una visién general sobre la
evolucién y el desarrollo de los fondos europeos de
investigacion e innovacién. La competencia se evaluara
a través de un trabajo en grupo en el que el alumnado
tendra acceso y trabajara con datos administrativos
abiertos. Segun CE 1.4 - CE 1.8
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4.3 UC 3 - Estudio de viabilidad y gestiéon del proyecto

UNIDAD DE COMPETENCIA

C.3 Transformacion digital: estudio de viabilidad y gestiéon de la innovacion

3-4 ECTS

e 100/120 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Aplicar una metodologia de analisis DAFO
a la innovacion digital en la
agroindustria/agricultura, con un enfoque
especifico para las PYME, con el fin de
disenar un enfoque sostenible y eficiente
para la aplicacion estratégica y operativa

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Describir un estudio de viabilidad: métodos
pertinentes coherentes con las especificidades
de la agroindustria

CE 1.2. Resumir los métodos de analisis DAFO y
sus herramientas

CE 1.3. Interpretar las variables tipicas del analisis
DAFO aplicadas a la transformacion digital de
la agroindustria

CE 1.4. Explicar el ciclo de vida del proyecto

CE 1.5. Describir los métodos y técnicas de gestion
de proyectos

CE 1.6. Definir las herramientas digitales de apoyo
a la gestién de proyectos

CE - Habilidades

CE 1.7. Definir y aplicar el método de analisis
DAFO para su aplicacién a la transformacion
digital de la agroindustria

CE 1.8. Dado un caso de estudio:

-Realizar el analisis DAFO y comunicar los

resultados de forma coherente con las necesidades

y capacidades de la empresa interesada

- Planificar el proyecto de innovacion a partir de los
resultados del analisis DAFO

- Gestionar el proyecto y controlar su ejecucion
progresiva

- Revisar periédicamente el plan del proyecto

- Informar del estado de avance a los responsables
de la empresa

El analisis DAFO como herramienta de planificacion
estratégica

Segun CE1.1,CE1.2,CE1.3,CE1.4,CE1.5,CE 1.6
Fortalezas y debilidades

Oportunidades y amenazas

Cuando realizar un analisis DAFO

Coémo realizar un analisis DAFO

¢ Qué conseguira el analisis DAFO?
Ejemplos de analisis DAFO

La identificacion de factores internos y externos (datos
cuantitativos y cualitativos)
Segun CE1.1,CE1.2,CE1.3,CE1.4,CE1.5,CE 1.6

. Cuestiones clave en un enfoque de métodos mixtos

. Seleccion de lugares y hogares

e Analisis e integracion de los datos
Seleccion de posibles acciones y seguimiento del éxito en
comparacion con el contexto
Segun CE1.1,CE1.2,CE1.3,CE1.4,CE1.5,CE 1.6

. Gestién del cambio

. Pensamiento complejo

. Desarrollo de capacidades y formacion

La persona docente, a través de una
metodologia expositiva, proporcionara las
bases para aplicar de la mejor manera posible
un analisis DAFO. Segun CE 1.1, CE 1.2, CE
1.3

La persona docente proporcionara varios
ejemplos de analisis DAFO para demostrar la
identificacion - especialmente en el sector
digital - de las necesidades para estimular la
innovacion, la cooperacion y el desarrollo
empresarial. Segun CE 1.4, CE 1.5, CE 1.6

La persona docente, a través de
metodologias activas, permitira al alumnado
descubrir que se pueden tomar decisiones
estratégicas sobre una base digital: desde la
seleccion de acciones hasta el seguimiento
del éxito Segun CE 1.4, CE 1.5, CE 1.6
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4.4 UC 4 - Gestion del cambio

UNIDAD DE COMPETENCIA C.4 Impulsores y facilitadores de la gestion de la organizacién y los recursos humanos Duracién 120EI$;§S
RESULTADOS DE APRENDIZAJE CONTENIDO ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Explicar como se entrelazan los factores humanos y el
cambio tecnolégico y operativo, y estimular el aprendizaje
colectivo y el cambio cultural

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Enumerar los obstaculos de sesgo cognitivo y cultural
a la innovacion

CE 1.2. Identificar la innovacion como proceso de aprendizaje

CE 1.3. Identificar los elementos de analisis cultural

CE 1.4. Comentar el analisis de las necesidades profesionales
y de formacién: métodos y técnicas

CE 1.5. Explicar el disefio y gestion del cambio: métodos y
herramientas

CE 1.6. Resumir la creacion de equipos y entornos de
colaboracién: métodos y técnicas

CE 1.7. Enumerar técnicas de negociacion y de
evitacion/resolucion de conflictos

CE - Habilidades

CE 1.7. Analizar las estructuras de las empresas identificando
roles y responsabilidades

CE 1.8. Identificar y disefiar formas de intervenciéon en
situaciones colectivas, analizando el proceso de toma de
decisiones, que conduce a ellas

CE 1.9. Definir y valorar las oportunidades de aprendizaje y sus
relaciones con el mundo, analizando la oferta y la demanda del
mercado para mantener una cultura de actualizaciéon e
innovacion

CE 1.10. Apoyar en el disefio de esquemas de creaciéon de
equipos, colaboracion y cooperaciéon

1. Las personas como elemento clave en la digitalizacién de las
empresas Segun CE 1.1, CE 1.2
. Las personas y la digitalizacién
. Habilidades para trabajar en la era digital
. Formacion continua para adaptarse a los cambios futuros.
. Nuevas habilidades blandas a desarrollar en los recursos
humanos.
2. Gestion de los recursos humanos en la digitalizacion
Segun CE1.1-CE1.3,CE1.6,CE 1.8 -CE 1.11
. Nuevas formas de liderar equipos en la era digital
Nuevas formas de trabajar
Gestién del conocimiento
Gestion del talento en los nuevos modelos de organizaciéon
Gestion de equipos de alto rendimiento
La cultura corporativa
3. Construccién de equipos y técnicas de trabajo colaborativo Segiin CE
1.4,CE1.6,CE 1.8, CE 1.10
. Caracteristicas de los equipos de alto rendimiento y
aprovechamiento de sinergias
. Introduccioén al trabajo en equipo y su potencial en las nuevas
formas de organizacion del trabajo
Equipos de alto rendimiento: caracteristicas a conseguir
Dinamica y desarrollo de los grupos
Fases de desarrollo de los grupos de trabajo
Dinamica de grupo y observacion
Habilidades de comunicacion en los equipos
Simulacion de dinamicas de grupo y trabajo en equipo
Técnicas de comunicacion

4. Gestion de conflictos: evitar y resolver
Segun el CE 1.5

. El lenguaje no verbal en las relaciones.
. Estilos sociales de comportamiento.
e  Aspectos clave que determinan el resultado de las buenas
relaciones personales. El primer enfoque
o  Prejuicios que condicionan el comportamiento de las
relaciones

1. La persona docente, a través de una

metodologia expositiva,
proporcionara al alumnado
informacion sobre el papel de los
recursos humanos en la

digitalizacion, las necesidades de
formacién y las técnicas para
fomentar un entorno colaborativo y la
gestion de conflictos. Para ello se
apoyara en materiales escritos,
casos de estudio y videos. Seglin
CE1.1-CE1.5

2. El alumnado, en grupos y a partir de
los casos de estudio, determinara
un plan de formacién para cada rol
en la empresa, y seleccionara y
determinard el proceso de
aplicacion para resolver un conflicto
concreto con el fin de crear un
entorno mas colaborativo.

La persona docente proporcionara
el estudio de casos con objetivos y
datos en cada caso de estudio.
Después de este analisis, se hara
una puesta en comun de los
resultados del grupo, feedback de la
persona docente y aclaracion de
dudas. Segun CE 1.6 - CE 1.11

3. El alumnado, en grupos, realizara
un ejercicio dindmico de juegos de
rol para poner en practica técnicas
de creacion de equipos y gestion de
conflictos. Al final del ejercicio, la
persona docente dara el feedback a
la dinamica de grupo y el alumnado
intercambiara mutuamente sus
opiniones en la evaluacion entre
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[©]
[©]
[©]

o

La escucha
La empatia
Control emocional
Asertividad

. Estrategias para ganar cooperacion e influencia
. Conflicto generativo y dialéctica

pares. Segun CE 1.1 - CE 1.4, CE
1.7-CE1.11
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4.5 Evaluacién del aprendizaje del Médulo C - Innovacién

MODULO DE CAPACITACION

Médulo: C — Innovacién

UNIDAD COMPETENCIAL

ACTIVIDADES E INSTRUMENTOS DE EVALUACION

C1 - UC1. La innovacién
como proceso econdmico,
tecnologico y cultural: marco

C1. Examen tedrico: 3 Preguntas cortas y definiciones
Evaluacion: si identificaron los conocimientos y conceptos explicados en clase.

C2 - UC2. Transformacion
digital: tecnologias
habilitadoras, impulsores
clave y su impacto

C1. Examen tedrico:

1. Preguntas cortas y definiciones

2. Dado un caso de innovaciéon empresarial (descripcion de 7 lineas)

a. identificar las fases de la innovacién

b. identificar las tecnologias o estrategias innovadoras utilizadas

c. describir si estas tecnologias han tenido algun impacto o beneficio para la empresa/agricultor.
Evaluacién: si han identificado los conocimientos y conceptos explicados en clase.

C3 - UC3 Transformacion
digital: estudio de viabilidad y
gestion de la innovacion

C1. Manejo de herramientas TIC: DAFO, Blue oceans, resolucién de problemas... trabajando en grupo.
Presentacion de los resultados sobre el uso de estas herramientas. Evaluacion objetiva.

Método de evaluacion:

- cOmo expresan y comunican sus resultados (lenguaje verbal y no verbal).

- si la secuencia de presentacién es logica.

- expresion oral

- evaluacién del material de apoyo (si son nuevas tecnologias, si han sido innovadores, creatividad...)

C4 - UC4 Impulsores y
facilitadores de la gestion de
la organizacién y los recursos
humanos

C1. Juego de roles: uno/dos actuaran como agricultores y uno/dos actuaran como asesores (grupos de tres). Definir
un caso en el que el asesor tiene que vender una idea o una aplicacién innovadora y el agricultor tiene algunas
preguntas/preocupaciones.

Métodos de evaluacion:

- herramientas de comunicacién utilizadas

- tecnologias utilizadas

- estrategias para convencer y resolver problemas

- sinergias generadas

EXAMEN FINAL DEL MODULO DE FORMACION (teérico y practico)

EVALUACION DE LAS OPORTUNIDADES DE EVALUACION.

Dividir la clase en dos grupos que tengan necesidades diferentes pero que compartan algunos puntos en comun.
Cada grupo no conoce las necesidades del otro y tienen que hacer un juego de rol donde el profesor evaluara si
identifican sinergias y las utilizan para llegar a un acuerdo.
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5 D- AMBITOS DE APLICACION
5.1 Moddulo formativo: Planificacion estratégica y gestion sostenible
5.1.1 UC1 - Conceptos clave de sostenibilidad
UNIDAD DE COMPETENCIA D.1 Conceptos clave de sostenibilidad Duracién 130'5,?;23

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Describir los principios de sostenibilidad

CE - Conocimientos:

CE 1.1 Explicar el concepto de sostenibilidad

CE 1.2 Enumerar y explicar los ODS y sus metas

CE - Habilidades

EC 1.3 Definir los impactos de las estrategias digitales en

términos de los objetivos de desarrollo sostenible y sus

metas

C2: Comentar la integracién de los principios de

sostenibilidad y economia circular en una cadena de valor

agroalimentaria

CE - Conocimientos

CE 2.1. Explicar el concepto la economia circular

CE 2.2. Describir esquemas y casos de integracion entre la

agricultura y la industria

CE 2.3 Explicar la contribucion digital de los esquemas de

sostenibilidad y economia circular

CE - Habilidades

CE 2.4 Desarrollar un enfoque de economia circular, dentro

de las empresas y entre ellas, siguiendo un enfoque de

cadena de valor

CE 2.5 Garantizar que los principios de sostenibilidad se

utilicen como paradigma de referencia para analizar y

desarrollar la agroindustria

CE 2.6 Identificar las posibles compensaciones de
sostenibilidad entre las acciones innovadoras
individuales y optimizar, con una visién sistémica e
integrada, el proceso de innovacién

1. Principios de sostenibilidad. SegiinlaCE 1.1 - 1.4

e  Concepto de sostenibilidad
e  Marco de la Agenda 2030 de la ONU
o ODS
o  Metas de las ODS
e  Teoria de las transiciones sociotécnicas hacia la
sostenibilidad
2. Sostenibilidad y economia circular en la agricultura. Segtin
CE2.1-CE2.6
e  Economia circular: definicion
o Esquemas y casos de integracion: Agrociclo
e  Contribucion digital a los esquemas de sostenibilidad y
economia circular. Soluciones potenciales para
La etapa de produccion
La etapa de consumo
Los residuos y excedentes alimentarios
La gestion y la prevencion

O O O O

1 La persona docente, a través de una metodologia expositiva
introducira los principios del desarrollo sostenible. El alumnado se
familiarizara con el conocimiento de los ODS y la teoria de la
transicion sociotécnica hacia la sostenibilidad. Segun CE 1.1, CE 1.2

2 El alumnado -con los conocimientos adquiridos- identificara los
impactos de las estrategias digitales en términos de los objetivos de
desarrollo sostenible y sus metas. Segun CE 1.3

3 La persona docente proporcionard al alumnado ejemplos de
esquemas y casos de integracion de la sostenibilidad y la economia
circular en una cadena de valor de la agroindustria/agricultura. Segtin
CE 2.1,CE 2.2

4 El alumnado -utilizando una granja existente como ejemplo-
desarrollara un enfoque circular, asumiendo los principios de
sostenibilidad como paradigma de referencia, identificando las
posibles compensaciones de sostenibilidad entre las acciones
innovadoras individuales y optimizando el proceso de innovacion.
Segun CE 2.3 - CE 2.6
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5.1.2 UC 2 — Estrategia, datos y sistemas de apoyo a la toma de decisiones

UNIDAD DE COMPETENCIA

D.2 Estrategia, datos y sistemas de apoyo a la toma de decisiones

3 ECTS

Duraciéon 100 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Orientar y apoyar a la empresa agricola en la definiciéon
y aplicacion, desde la perspectiva de la cadena de valor, de
su estrategia digital, utilizando y valorizando sus datos,
identificando los Sistemas de Apoyo a la Decision
adecuados

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Interpretar las estrategias digitales aplicadas a la
agroindustria: principales tendencias y casos practicos

CE 1.2. Comentar el analisis estratégico de la empresa
agroindustrial: enfoque sistémico y técnicas de benchmarking
CE 1.3. Enumerar los sistemas de apoyo a la decisién aplicados
a la agroindustria

CE - Habilidades

CE 1.4. Definir el posicionamiento de la empresa hacia su
mercado real y potencial y las tendencias de innovacion digital
del sector

CE 1.5. Utilizar las fuentes de informacioén e ideas de negocio,
comparando sus ventajas e inconvenientes

CE 1.6. Aplicar técnicas de creatividad en la generacion de
ideas de digitalizacion

CE 1.7. Comparar la coherencia entre los factores econdmicos
ambientales, estratégicos y estructurales (organizacion,
procesos, recursos)

CE 1.8. Aplicar técnicas de creatividad en la generacion de
ideas para la digitalizacion de una empresa

CE 1.9. Evaluar las actividades laborales del proceso
productivo, identificando su contribucion al proceso global y sus
impactos en la transformacién digital

CE 1.10. Reconocer las oportunidades de negocio que ofrece
la transformacién digital

CE 1.11. Identificar un sistema de apoyo a la decisién adecuado
CE 1.12. Apoyar a los decisores de la empresa en la aplicacion
de un Sistema de Apoyo a la Decisiéon para evaluar los

1. Anadlisis de las oportunidades de digitalizacion de la
empresa Segun CE 1.1 - CE 1.13
e Identificaciéon de oportunidades e ideas de negocio.

o Necesidades y tendencias.

o Estrategias digitales aplicadas a la
agroindustria: principales tendencias y casos
practicos.

o  Fuentes de busqueda.

o La curiosidad como fuente de valor y
busqueda de oportunidades.

o  Técnicas de creatividad en la generacion de
ideas.

o Mapas mentales.

e  Analisis DAFO de las oportunidades de digitalizacion
de la empresa.

o Utilidad y limitaciones.

o  Estructura: Debilidades,
Fortalezas y Oportunidades.

o  Preparaciéon del DAFO

o Interpretaciéon del DAFO

e  Andlisis estratégico de la empresa agroalimentaria:
enfoque sistémico y técnicas de benchmarking.

e  Sistemas de ayuda a la decisién aplicados a la
agroindustria/agricultura.

e  Anadlisis del entorno digital de la empresa.

o  Eleccion de las fuentes de informacion.

o  Segmentacion de mercado

o La descentralizacion productiva como
estrategia de racionalizacion.

o Externalizacién de servicios.

o  Lacompetencia

o Barreras de entrada

e  Andlisis de las decisiones previas

o  Objetivos y metas

o Misién empresarial

Amenazas,

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, presentara las estrategias digitales
aplicadas en la agroindustria y agricultura, las
tendencias, los motores de busqueda y las técnicas de
benchmarking y creatividad. Segtin CE 1.1 - CE 1.3,
CE1.7.

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva,  describira  los  nuevos  modelos
organizativos en la digitalizacién, el proceso para
acometer la digitalizacion de una empresa utilizando el
Sistema de Ayuda a la toma de Decision.

Segun CE 1.8 - CE 1.13

El alumnado, en grupos de trabajo, caracterizara las
oportunidades de negocio relacionadas con la
digitalizacion de la agroindustria/agricultura:

Generar ideas de negocio mediante técnicas de
creatividad, priorizandolas en base a criterios de
viabilidad.

Localizar la informacion relacionada con cada idea
presentada e identificar potenciales clientes,
proveedores utilizando las herramientas disponibles.
Establecer las principales oportunidades y amenazas
que ofrece el mercado definido tras la segmentacion
identificando los factores diferenciadores de cada idea
presentada.

Realizar un DAFO con las variables analizadas -
fortalezas y debilidades del emprendedor,
oportunidades y amenazas del entorno

Seleccionar la idea de negocio mas adecuada para el
desarrollo de un plan de empresa en base al cuadro de
analisis DAFO justificando la decision. Segtin CE 1.1 -
CE1.13
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escenarios de transformacion digital, identificando y

recopilando los datos adecuados

CE 1.13. Determinar la viabilidad econémico-financiera de
diferentes ideas de digitalizacion empresarial

o Tramites administrativos: licencias,

permisos, reglamentos y otros.
o  Vision empresarial
e  Plan de accion
o  Previsién de las necesidades de inversion
o  Diferenciacion del producto/servicio

2. Nuevos modelos organizativos Segun CE 1.7 — CE 1.13

e  Modelos organizativos en la agroindustria/agricultura
digital.

e  Descentralizacion de la toma de decisiones.

e  Andlisis de la cadena de valor:

e  Definicién de la cadena de valor y su utilidad en la
busqueda de la ventaja competitiva.

e Importancia del modelo organizativo como fuente de
valor y la busqueda de sinergias.

e  (Casos reales de generacion de valor a través de
cambios organizativos en la empresa.

e  Medicién de los recursos humanos y mecanicos.

e  Aplicacion generalizada de sensores en la empresa
para obtener datos sobre el rendimiento de personas
y maquinas.

e Introduccién a la biometria.

e  Modelos de medicién del rendimiento organizativo.

Evaluacion del aprendizaje del Médulo planificacidn estratégica y gestion sostenible

MODULO DE CAPACITACION

UNIDAD COMPETENCIAL

ACTIVIDADES E INSTRUMENTOS DE EVALUACION

Planificacién estratégica y | D1-UC1. Conceptos clave de sostenibilidad

C1. Examen tedrico: Definir el concepto de sostenibilidad.

C2. Recopilar ejemplos existentes sobre estrategias digitales que conduzcan a la sostenibilidad

gestion sostenible

D2 — UC2. Estrategia, datos y sistemas de
apoyo a la toma de decisiones

C1. Elaborar un mapa conceptual sobre la cadena de valor de la agroindustria, incluyendo ejemplos de
acciones de innovacién que tengan en cuenta la sostenibilidad y la economia circular

EXAMEN FINAL DEL MODULO DE FORMACION (teérico y practico)

Tesis final basado en el periodo de aprendizaje basado en el trabajo.
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5.2 Moédulo formativo: Agricultura de precision
5.2.1 UC 1 - Sensores de datos

UNIDAD DE COMPETENCIA D.3 Sensores de datos: plataformas (drones y satélites) y sensores agronémicos Duracién 135?;25

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1 Describir las caracteristicas y la utilidad de
las diferentes plataformas de sensores

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Distinguir los sistemas de observacion no
tripulados y sus caracteristicas tecnologicas:
satélites, aviones, drones, sensores
agrondémicos (por ejemplo, sensores aplicados
a la maquinaria agricola; sensores solitarios)

CE - Habilidades

CE 1.2. Analizar los principios operativos de los
diferentes sistemas de observacion no
tripulados

C2 Determinar los sistemas de observaciéon no
tripulados adecuados en la agricultura de
precision

CE 2 - Conocimientos

EC 2.1 Explicar las aplicaciones de la agricultura de
precision para el andlisis de la salud de las
plantas (por ejemplo, NDVI); actividad
fotosintética de las plantas (por ejemplo,
TCARI/OSAVI); absorcion de agua y nitrégeno
(por ejemplo, NDMI, NMDI); estado de la
cubierta vegetal; salida de agua superficial y
drenaje; riesgo hidrogeoldgico; anomalias en
los cultivos (indices histéricos); planificacion
logistica.

CE 2.2. Indicar los costes de los sistemas de
observacion no tripulados

CE - Habilidades

CE 2.3. Definir los costes, los riesgos y las
oportunidades en las aplicaciones de la
agricultura de precision.

1. Sistemas de observacion no tripulados (UOS) Segin laCE 1.1 -1.2
e  Descripcion de los diferentes sistemas aéreos no tripulados:

o  Satélite
o  Aviones
o  Drones
o  Sensores agronémicos, por ejemplo

. sensores aplicados a las maquinas
agricolas
. Sensores de suelo
e  Analisis DAFO de los diferentes sistemas
o caracteristicas tecnoldgicas
o  regulacién (limitaciones)
o  costes

2. UOS en la agricultura de precisiéon Segtin la CE 2.1 -2.9
e  Aplicaciones de la agricultura de precision
o  Andlisis de la salud de las plantas (ej. NDVI)
o Actividad fotosintética de las

TCARI/OSAVI)
Captacion de agua y nitrégeno (ej. NDMI, NMDI)
Estado del dosel
Salida de agua superficial y drenaje
Riesgo hidrogeoldgico
Anomalias de los cultivos (histérico de indices)

o Planificacion logistica....
e  Andlisis DAFO de las diferentes UOS

o  Coste frente a la aplicacion segun las necesidades.
e  Aplicaciones tipicas en los procesos de la agroindustria:

o Logistica,
Recursos,
Restricciones,
Costes,
Valor generado
Retorno de la inversién

O O O O O

O O O 0O O

plantas  (ej.

1. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara al alumnado informacién sobre los diferentes
UOS, sus caracteristicas tecnoldgicas, regulacién y costes.
Para ello, se apoyara en materiales escritos y en una
presentacién. Segun el CE 1.1, CE 1.2

1.El alumnado clasificara los diferentes UOS a través de sus
caracteristicas y costes operativos en funcion de su utilidad
relativa. Segun CE 1.1, CE 1.2

2. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara al alumnado informacion sobre las diferentes
aplicaciones de la agricultura de precision para las UOS. Para
ello se apoyara en materiales escritos y presentaciones Segun
CE 2.1

4. El alumnado, a partir de un caso practico de una empresa
que quiera utilizar drones, realizard un estudio de viabilidad,
planificara las aplicaciones de los drones y desarrollaran una
hoja de ruta y apoyaran a la empresa en su aplicacion,
utilizando técnicas de gestién de proyectos Las conclusiones
del alumnado se recogeran en forma de presentacion Segun
CE2.2-29

-28 -




Joint Curriculum in Digital Farming

20 December 2020

CE 2.4. Identificar los modelos y aplicaciones
existentes y caracterizarlos en términos de
objetivos, requisitos y costes

CE 2.5. Comparar la utilidad de los diferentes
sistemas de observacioén no tripulados a partir
de sus caracteristicas

CE 2.6. Realizar estudios de viabilidad,
identificando las principales caracteristicas de
los sistemas de observacién no tripulados
coherentes con los contextos agricolas,
utilizando un enfoque de analisis DAFO

CE 2.7. Dado un caso de estudio:

-Definir un sistema de observaciéon no tripulado

adecuado y su conjunto de aplicaciones

- Evaluar los costes y valorar los impactos previstos

- Desarrollar una hoja de ruta y apoyar a la empresa

en su aplicacion, utilizando técnicas de
gestion de proyectos

5.2.2 UC 2 - Utilizacion de datos: SIG y modalizacion de datos

UNIDAD DE COMPETENCIA

D.4 Utilizacion de datos: SIG y modelado de datos

3 ECTS

Duracién 100 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Describir los principios basicos de los SIG

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Enumerar los principios, conceptos,
desarrollo y tecnologias de la topografia y la
fotogrametria

CE 1.2. Distinguir los sistemas de coordenadas
geograficas y proyeccion (Esfera Auxiliar
WGS1984; ETRS 1989; Datum Nacional)

CE 1.3. Explicar los fundamentos de los Sistemas
de Informaciéon Geografica (SIG), técnicas de
georreferenciacion y determinacion de la
localizacién

CE 1.4. Describir la cartografia, fotogrametria,
sistemas de informacidon geografica y

1. Principios basicos de los SIG
Segun CE1.1-CE 1.8

La estructura de la interfaz de usuario de un SIG
Exploracion de geodatos
Carga de datos vectoriales y rasterizados
Operaciones basicas
Datos en linea
o  Trabajar con grandes bases de datos cartograficas
publicas y sus repositorios web
o  MDT DE LIDAR
o Imagenes de satélite (Sentinel2)
Anadir datos propios (recopilados)
Visualizar datos y opciones cartograficas
Crear conjuntos de datos
Trabajar con sistemas de coordenadas geograficas y
proyecciones

1. El alumnado trabajara de forma practica en un ejercicio
guiado -utilizando una plataforma GIS- en el que ejecutara
todas las habilidades GIS esenciales.

Esto sera apoyado por un manual practico (en linea) que
explica todas las técnicas. Segun EC 1.1 -EC 1.4

2. El alumnado aplicara los conocimientos y habilidades de los
SIG trabajando de forma practica con datos reales para
analizar un campo de cultivo existente y creard un mapa de
diagndstico sobre la calidad del campo con recomendaciones
sobre los resultados. Segun CE 2.1 - CE 2.4

3. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
describira la aplicacion del modelado de datos en los procesos
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teledeteccion en agronomia: Topografia,
Meteorologia, Analisis de la vegetacion,
Estudio del suelo (nutrientes, textura, etc.)

CE 1.5. Identificar las grandes bases de datos
cartograficas publicas y sus repositorios WEB.
MDT LIDAR; imagenes de satélite.

CE 1.6. Enumerar las técnicas de adquisicion,
tratamiento e integracion de  datos
cartograficos, de posicionamiento y geofisicos,
agrondémicos y forestales

CE - Habilidades

CE 1.7. Analizar y utilizar los principios de la

cartografia y la visualizacién y aplicarlos a
la produccién e interpretacion de mapas y

a la visualizacion de informacion
georreferenciada
CE 1.8. Recoger, procesar e interpretar

informacioén georreferenciada

C2: Utilizar los SIG y la cartografia con datos en
la agroindustria

CE - Conocimientos

CE 2.1. Comentar las técnicas de transmision y
tratamiento de datos en la automatizacion
de maquinaria agricola

CE 2.2. Explicar los costes de los SIG aplicados a
la agronomia

CE - Habilidades

CE 2.3. Realizar cartografias tematicas con
Sistemas de Informacion Geografica
funcionales en la agricultura de precision

CE 2.4. Utilizar aplicaciones SIG para controlar y
automatizar los sistemas de navegacion de
la maquinaria agricola

C3: Uso del modelado de datos en la agricultura
inteligente

CE - Conocimiento

CE 3.1 Interpretar los principios de la modelizacion
de datos: estadistica basica, mineria de
datos, representaciones de datos

CE 3.2 Resumir el modelo de previsiéon de andlisis

CE - Habilidades

Esfera auxiliar WGS1984

ETRS 1989

Datum nacional

Solicitud de datos: consultas de atributos y consultas espaciales
Opciones de analisis geografico

Técnicas de georreferenciacion

2. Utilizar los SIG y la cartografia con datos en la agricultura inteligente
Segun CE 2.1 -CE 2.4
e Los SIG en la agronomia
o  Topografia
o Clima
o Analisis de la vegetacion
o  Estudio del suelo, por ejemplo
= Nutrientes del suelo

= Textura del suelo
e  Aplicaciones SIG para controlar y automatizar los sistemas de
navegacion de la maquinaria agricola

3. Modelado de datos en la agricultura inteligente
Segun CE 3.1 - CE 3.8

e  Principios del modelado de datos

o estadistica basica

o  mineria de datos

o  representaciones de datos
Modelo de previsién de andlisis

Comparaciones con otros datos
Valor ahadido para las necesidades de la agroindustria
Tratar los costes

de agricultura de precision, considerando los requisitos y costes
de los objetivos. Esto sera apoyado por materiales escritos y
una presentacién. Segun CE 3.1-3.2

4. El alumnado -utilizando el mapa de diagnéstico (C2) y
afiadiendo otros datos- analizara las necesidades de la
empresa, identificara la practica sostenible y analizara los
costes. Las conclusiones del alumnado se recogeran en forma
de presentacion. Segun CE 3.3 - CE 3.8
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CE 3.3. Utilizar grandes bases de datos
georreferenciadas de informacién dinamica
procedente de redes de sensores para
analizar y visualizar espacialmente los
datos junto con su dependencia temporal

CE 3.4. Caracterizar los datos (potencialmente)
disponibles, su fiabilidad y su consistencia
desde una perspectiva de medio-largo
plazo

CE 3.5. Caracterizar la disponibilidad de los
recursos digitales y el estado de las
habilidades de los usuarios

CE 3.6. Definir los objetivos de integracién de
datos, identificar el ~modelo/técnicas
adecuadas, el proceso de adquisicion de
datos y los protocolos de control de calidad

CE 3.7. Evaluar los costes y valorar sus impactos
previstos

CE 3.8. Desarrollar una hoja de ruta y apoyar a la

empresa en su aplicacién, utilizando técnicas de

gestion de proyectos.

5.2.3 UC 3 — Gestion de recursos agronomicos

UNIDAD DE COMPETENCIA

D.5 Gestion de recursos agronémicos

3 ECTS

Duracion 100 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Describir los principales principios de la
gestion de los recursos agronémicos

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Enumerar los métodos y técnicas de
optimizacion: estado del arte

CE 1.2. Resumir los métodos y técnicas de
auditoria de eficiencia: energia, agua, suelo,
semillas y plantas; fertilizantes, maquinas,
factores de trabajo humano

CE 1.3. Comparar las diferencias entre garantia de
calidad y control de calidad

1. Gestion de los recursos agronémicos
Segunla CE 1.1,laCE 1.2

tierra

agua

suelo

semillas y plantas
animales

2. Métodos y técnicas de optimizacion
Segun CE1.3,CE 1.4

1. La persona docente, a través de una metodologia de
aprendizaje basada en proyectos, introducird nuevas ideas
estratégicas de logistica integrada. El alumnado se familiarizara
con los conocimientos y las habilidades en el ambito de la
gestion de los recursos agronémicos, asi como con la forma de
optimizarlos teniendo en cuenta la garantia y el control de
calidad. Esto se apoyara en materiales escritos y en una
presentacién. Segun la CE 1.1 - 1-4

2. El alumnado, a partir de un caso descrito por el profesor y de
los datos que posean, analizarda una empresa propuesta
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CE 1.4. Explicar las herramientas y técnicas de
aseguramiento de la calidad; andlisis coste-
beneficio; costes de la calidad; graficos de
control; evaluacién comparativa; disefio de
experimentos; muestreo estadistico

CE - Habilidades

CE 1.5. Analizar procesos productivos,
caracterizando las operaciones inherentes al
proceso, los equipos, las instalaciones y los
recursos disponibles para planificarlos.

CE 1.6. Identificar los objetivos de eficiencia, los
factores  productivos implicados y la
contribucién digital a su consecucion

CE 1.7. Definir las posibles actuaciones digitales

CE 1.8. Evaluar los costes y valorar los impactos
previstos

CE 1.9. Desarrollar una hoja de ruta y apoyar a la

empresa en su aplicacion, utilizando
técnicas de gestion de proyectos

e  Garantia de calidad y control de calidad
o  Diferencia entre garantia de calidad y control de calidad
o  Herramientas y técnicas de garantia de calidad

Andlisis de costes y beneficios

Coste de la calidad

Graficos de control

Evaluacién comparativa

Disefio de experimentos

Muestreo estadistico

3. Analisis de los procesos productivos
SegunlaCE1.5-CE1.9
e  Andlisis de los procesos productivos
o  Equipos
o Instalaciones
o  Evaluacién de recursos
o  Planificacién
° Identificaciéon de objetivos
o  Evaluacion de la contribucion digital
o  Analisis de costes e impactos
° Desarrollo de la hoja de ruta

durante un debate moderado por el profesor. Esta estrategia
utiliza el aprendizaje activo aprovechando una metodologia de
aprendizaje basada en problemas.

Segunla CE1.5-1-9

Evaluacion del aprendizaje del Médulo Agricultura de precision

MODULO DE CAPACITACION

UNIDAD COMPETENCIAL

ACTIVIDADES E INSTRUMENTOS DE EVALUACION

D3

Agricultura de precision

datos: plataformas (drones y
satélites) y
agronémicos

UC1. Sensores de

regulacion y costes

C1. Realizar un analisis DAFO de las diferentes plataformas de sensores, teniendo en cuenta sus caracteristicas,

sensores

C2. Construir un estudio de caso de una finca existente en la agroindustria y seleccionar las herramientas mas
adecuadas para la agricultura de precisién (analisis de cualquier indice de campo real)

D4 - UC2. Utilizacion de
datos: SIG y modelizacién de
datos

C1.-C3. El alumnado aplicara sus conocimientos y su vision de los SIG y la modelizacién de datos en una nueva
situacién real. Los resultados deben presentarse al grupo y seran evaluados (por los compafieros).

D5

recursos agronémicos

UC3. Gestion de

presentaciones

C1. El aprendizaje basado en problemas (en grupos) se presentara y se evaluara (entre pares) durante las

EXAMEN FINAL DEL MODULO DE FORMACION (teérico y practico)

Tesis final basado en el periodo de aprendizaje basado en el trabajo.
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5.3 Médulo formativo: Servicios de valor anadido en el sector agroalimentario
5.3.1 UC 1 - Logistica integral

UNIDAD DE COMPETENCIA D.6 Logistica integral Duracién 130E[?Jrzs

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Describir los principales principios y
conceptos relacionados con la gestion logistica
en la agricultura y la industria agroalimentaria
CE - Conocimientos:

CE 1.1. Definir la gestién de la logistica integrada y
de la cadena de suministro, y explicar los objetivos
de la gestion logistica integrada, servicios logisticos
y costes

CE 1.2. Explicar el papel estratégico de la logistica
integrada en términos de competitividad

CE 1.3. Conocer los principios basicos de la gestion
logistica integrada

CE 1.4. Memorizar la teoria de la produccién y
andlisis cuantitativo de los costes

CE 1.5. Describir los elementos de integracion
fisica y digital y la coordinaciéon de actores:
planificacion de la produccion, uso de factores
productivos comunes, ftrazabilidad, logistica,
optimizacion de stocks; reducciéon de costes
transaccionales

CE - Habilidades

CE 1.6. Analizar la estructura del sector,
identificando los segmentos de la cadena de valor
potencialmente interesados en la integracion fisica
y digital

CE 1.7. Identificar las fases del proceso logistico, y
la documentacién asociada para su planificacion en
la industria agroalimentaria

CE 1.8. Identificar los posibles modelos de
integracion a nivel de la cadena de valor y

1. La logistica integrada y su gestion.
Segun CE1.1y 1.8

Definicion, objetivos y principios basicos de la gestion logistica
integrada.

Desarrollo de la gestién logistica integrada.

Sistema de informacion logistica.

Gestion del flujo de materiales y del transporte.

Gestién de inventarios.

Elementos de rendimiento de la gestion de la cadena de
suministro.

Procedimientos basicos de adquisicién/compra.
Almacenamiento, manipulacion de materiales.

Demanda del mercado, técnicas de prevision.

2. Gestion logistica integrada en la agricultura.
Segun la CE 2.1 - CE 2.12

Razones para el desarrollo de la logistica integrada en la
agricultura.

Soluciones logisticas integradas en la produccién agricola.
Aplicacion de soluciones logisticas integradas en diversos tipos
de empresas de produccién agricola.

Teoria de la produccion y analisis cuantitativos de los costes.
Factores a considerar en la eleccién de opciones logisticas para
la agroindustria.

Tipos de produccién agricola y su impacto en la logistica
integrada y disefio de la implementacion y evaluaciéon de las

La persona docente introducird nuevas ideas estratégicas de
logistica integrada mediante una metodologia de aprendizaje
basada en problemas. Se familiarizaran con los conocimientos
y habilidades en el area de compras, gestiéon de almacenes,
gestion de la cadena de suministro y gestion logistica (sistema
logistico con integracion interfuncional). Identificaran las
sefiales del mercado y alinearan la planificacion de la demanda
en consecuencia en toda la cadena de suministro. Segtin CE
11-CE1.8

La persona docente proporcionara al alumnado Ilas
competencias de metodologia de la investigacion y gestion
empresarial, analisis estadistico, conocimientos informaticos,
redaccion de informes técnicos y cientificos, competencias para
utilizar herramientas y métodos de gestiéon de la informacion.
En la unidad del curso se utilizaran paquetes estadisticos
apropiados para demostrar codmo aplicar las técnicas en datos
reales. Segun CE 2.1 - CE 2.12
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caracterizarlos en términos de valor afadido,

esperado, requisitos y costes

C2: Proponer herramientas y métodos adecuados

para la implantacién de la logistica integrada en

condiciones especificas.

CE - Conocimiento:

CE 2.1. Definir el aprovisionamiento y sus

principios, la logistica de aprovisionamiento y la

gestion de las actividades de aprovisionamiento y

logistica.

CE 2.2. Explicar la implantacion de sistemas de

gestion de inventarios en empresas agricolas

CE 2.3. Analizar las razones para el desarrollo de

la logistica integrada en la agricultura.

CE 2.4. Indicar las soluciones logisticas integradas

en la produccién agricola.

CE 2.5. Describir la aplicacion de soluciones

logisticas integradas en distintos tipos de empresas

de produccién agraria.

CE 2.6. Identificar los factores a considerar en la

eleccion de opciones logisticas para la

agroindustria.

CE 2.7. Enumerar los tipos de produccién agraria 'y

su incidencia en la logistica integrada y disefio de

la implantacién y evaluacion de las ventajas e

inconvenientes con énfasis en la economia de

mercado.

CE - Competencias

CE 2.8. Analizar las necesidades y oportunidades

de los actores significativos de la cadena de valor

o de un segmento de la misma.

CE 29. Apoyar y asesorar a los actores

involucrados en el desarrollo estratégico comun,

con un enfoque especifico en los aspectos digitales

CE 2.10. |Identificar los modelos/técnicas

adecuadas, los procesos de adquisicién de datos y

el protocolo de control de calidad

CE 2.11. Evaluar los costes y valorar los impactos

previstos

CE 2.12. Desarrollar una hoja de ruta y apoyar a la
empresa en su aplicacion, utilizando
técnicas de gestion de proyectos

ventajas e inconvenientes con énfasis en la economia de
mercado.

El papel de la informacion y la informatica en la coordinacion de
los actores.

Desarrollar una hoja de ruta y servicios de apoyo en la cadena de
suministro.
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5.3.2 UC 2 — Trazabilidad
UNIDAD DE COMPETENCIA D.7 Trazabilidad Duracién 3 ECTS
100 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Identificar las posibles vias de desarrollo de
la trazabilidad optimizadas desde la perspectiva
digital

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Resumir las normas de trazabilidad y
estandares internacionales en el sector
agroalimentario

CE 1.2. Explicar las necesidades y métodos de
trazabilidad en la perspectiva de la cadena de valor
CE 1.3. Memorizar la tecnologia de seguimiento y
control de los alimentos: elementos

CE 1.4. Identificar la informacién clave en la
trazabilidad

CE — Habilidades:

CE 1.5. Identificar las normas y estandares
relevantes

CE 1.6. Identificar los modelos y aplicaciones
tecnologicas de trazabilidad existentes, y
caracterizarlos en términos de objetivos,
requerimientos y metas

CE 1.7. Analizar las operaciones de envasado,
embalaje y etiquetado, identificando las
caracteristicas mas importantes de los materiales y
las técnicas de proceso

C2: Identificar el tipo de datos y herramientas
necesarias, definiendo la hoja de ruta y
apoyando la implementacion digital.

CE- Conocimientos:

CE 2.1. Comentar los aspectos digitales de la
trazabilidad: software y elementos de trazabilidad,
disefio de bases de datos, adquisicion de datos,
consultas de trazabilidad

CE 2.2. Identificar la légica de la cadena de
bloques, requisitos de hardware y software,
aplicaciones y costes
CE 2.3. Analizar el
etiquetado y trazabilidad
CE - Habilidades

proceso de envasado,

1. Sistema de trazabilidad
SegunlaCE1.1-CE1.7

Componentes de un sistema de trazabilidad.

Necesidades y métodos de trazabilidad desde la perspectiva de
la agricultura.

Componentes especificos de un sistema de trazabilidad agricola.
La trazabilidad y la importancia de las normas.

2. Herramientas digitales y hojas de ruta
Segun la CE 2.1 -CE 2.7

Tecnologia Blockchain: Integracion de la informacion de la
cadena de valor agricola y alimentaria
Software y elementos de trazabilidad
Disefio de bases de datos
Adquisicion de datos
Consulta de la trazabilidad
o  Herramientas digitales de envasado y etiquetado

La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
proporcionara una vision general de lo que se entiende por
trazabilidad de los productos alimentarios y agricolas, con la
legislacién relacionada, las normas y los estandares
internacionales vigentes en algunos mercados clave en relacion
con los requisitos de trazabilidad. Segun CE 1.1, CE 1.2

El alumnado, basandose en el acceso y uso de datos a lo largo
de la cadena de valor seran capaces de disefiar un arbol de
decisiones y una matriz de trazabilidad. Conocera los aspectos
de la trazabilidad y las posibilidades de aumentar la
transparencia, la eficiencia y la resiliencia de la cadena de valor
alimentaria. Seguin CE 1.3, CE 2.1 - CE 2.7

La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
explicara al alumnado el papel de las tecnologias digitales en
la trazabilidad y la certificacién en la agroindustria, los tipos de
dispositivos de trazabilidad y los principios basicos de las
tecnologias blockchain. Segun CE 2.1

La persona docente, a través de una metodologia demostrativa,
proporcionara al alumnado los principios de las bases de datos,
el modelo de datos, el disefio de consultas y una descripcion
de como funcionan y como se pueden disefiar. Esto sera
apoyado por la demostracion del software para el disefio de un
sistema de trazabilidad. Segtin CE 2.3
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CE 2.4. Analizar las necesidades y oportunidades

de la empresa, siguiendo la I6gica de la cadena de

suministro

CE 2.5. Evaluar los costes y valorar los impactos

previstos

CE 2.6. Definir las acciones adecuadas para

implementar/desarrollar una trazabilidad de alto

valor afiadido dentro y entre las empresas

CE 2.7. Desarrollar una hoja de ruta y apoyar a la
empresa en su aplicacion, utilizando
técnicas de gestion de proyectos

-36 -




Joint Curriculum in Digital Farming

20 December 2020

Evaluacion del aprendizaje del Médulo Servicios de valor ainadido en el sector agroalimentario

MODULO DE CAPACITACION

UNIDAD COMPETENCIAL

ACTIVIDADES E INSTRUMENTOS DE EVALUACION

Servicios de valor afiadido en el

D6 — UC1. Logistica integral

C1.-C2. Presentacion de recomendaciones basadas en el ejercicio de resolucion de problemas/estudio de casos

sector agroalimentario

D7 — UC2. Trazabilidad

evaluados.

C1.-C2. Evaluacion practica: identificar el origen y la trazabilidad de uno o varios productos y describir/explicar como
lo han conseguido. Comentar por qué la trazabilidad es importante para el entorno comercial de los productos

EXAMEN FINAL DEL MODULO DE FORMACION (teérico y practico)

Tesis final basado en el periodo de aprendizaje basado en el trabajo.

5.4 Moédulo formativo: Marketing digital y comercio electréonico

5.4.1 UC 1 - Marketing digital

UNIDAD DE COMPETENCIA

D.8 Marketing digital

3 ECTS

Duracion 100 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Obtener y procesar la informacion
necesaria para la definicion de estrategias
digitales y acciones comerciales digitales,
de acuerdo con las estrategias comerciales
de una organizacién.

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Explicar las estrategias de marketing
digital.

CE 1.2. Enumerar las herramientas de marketing
digital

CE 1.3. Describir el
estrategias digitales

EC - Habilidades

analisis DAFO en las

1. Plan de marketing digital
Segun CE1.1-CE 1.7, CE 2.1, CE 2.2

Desarrollo del Plan de Marketing Online

Disefio, creacion y andlisis de la rentabilidad en un Plan de
Marketing Digital

Aspectos legales fundamentales

Metodologias agiles

Metodologia Design Thinking

Casos de éxito de un Plan de Marketing Digital

Taller sobre el ROI

1. La persona docente, a través de una metodologia expositiva
proporcionara al alumnado informacion sobre estrategias y
planes de marketing digital: sus caracteristicas, tipos, partes y
los diferentes canales digitales y su funcionamiento. Para ello
se apoyara en materiales escritos, casos practicos y videos.
Segun CE1.1,CE1.2,CE 1.3

2. El alumnado, en grupos, y a partir de casos practicos
determinara un Plan de Marketing Digital para vender un nuevo
producto o servicio en el Sector Agroalimentario/Agricola
analizando datos e informacion de mercado, diferentes canales
digitales, analisis DAFO, caracterizando el producto o servicio,
considerando presupuesto y objetivos comerciales.

Segun 1.4,1.5,1.6,1.7
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CE 1.4. Analizar el mercado (digital) relevante,
encontrando los factores clave de Ila
competencia

CE 1.5. Identificar y definir la estrategia y la
posicion de la empresa frente al mercado
(digital)

CE 1.6. Definir la "conciencia digital" de la empresa
y sus competencias digitales

CE 1.7. Desarrollar un andlisis DAFO en relacién
con las estrategias digitales

CE 1.8. Formular una estrategia digital realizable

CE 1.9. Elaborar y llevar a cabo un plan de
marketing digital

C2: Definir y ejecutar campaias de publicidad
digital en funcion de los objetivos
comerciales, manejando las técnicas y
herramientas de publicidad digital actuales.

CE - Conocimientos:

CE 2.1. Identificar los impactos del marketing digital
en los procesos de la empresa: planificacion,
produccion y gestion logistica, venta

CE 2.2. Sefalar las herramientas de marketing
digital

CE 2.3. Resumir el desarrollo del plan de marketing
online: disefio, creacién y analisis de la
rentabilidad de un plan de marketing digital

CE - Habilidades

CE 2.4. Disefar y desarrollar paginas de aterrizaje
comercial eficaces

CE 2.5. Poner en marcha campafas de publicidad
digital, mévil y video marketing

CE 2.6. Promover campafias web, y paginas de
aterrizaje

C3: Comprender y analizar los resultados de las
campanas y acciones digitales utilizando
las principales herramientas de analisis de
datos y calcular sus ratios de conversion y
rentabilidad, determinando estrategias para
su optimizacion.

CE - Conocimientos:

CE 3.1. Identificar las estrategias de promocion
digital: anuncios digitales en medios sociales,
campafas de marketing mévil, campafas de
video marketing

CE 3.2. Enumerar las herramientas y estrategias de
analisis de datos aplicadas a las campafas de
publicidad digital

CE - Habilidades

2. Inbound Marketing y Automatizaciéon del Marketing
Segun EC 2.1 -2.6

Coémo atraer al cliente de forma no intrusiva
Paginas de aterrizaje y usabilidad

Marketing por correo electrénico

Chatbots

Lenguajes de programacion para el marketing
SEO y SEM

Growth hacking

3. Marketing digital
Segun CE 2.1 - CE 2.6

Real Time Bidding (RTB)
Marketing de afiliacion
Google Adwords
Uso estratégico de las redes sociales.
Publicidad en redes sociales.
Video Marketing.
Movil y ubicuidad.
o  Marketing de proximidad y marketing basado en la
localizacion.
o  Mensajeria
o  Advergaming

4. Analitica digital
Segun la CE 3.1 - CE 3.5

Analitica web (WA) aplicada a la optimizacion de la tasa de
conversion (CRO), el andlisis en la pagina, el conocimiento del
usuario.
Medicion web centrada en la optimizacién de la tasa de
conversioén y el conocimiento del usuario.
Cuadros de mando e informes.

o Andlisis de datos.

3. La persona docente, a través de una metodologia expositiva,
explicara las diferentes herramientas de publicidad digital y
pondra ejemplos para explicar al alumnado el uso y las
principales caracteristicas de las diferentes herramientas de
publicidad digital: Landing pages, Email marketing, Inbound,
SEO/SEM, Google AdWords, Social Media, Mobile Marketing.
Segun CE 2.1 - CE 2.6

4. La persona docente, a través de una metodologia expositiva
proporcionara al alumnado informacion sobre la Optimizacion
de la Tasa de Conversién (CRO) en la Analitica Web (WA).
Segun CE 3.2

5. La persona docente, a través de un método demostrativo,
explicara los métodos para calcular las tasas de conversion, el
CROy los instrumentos de medicién de la Web y el analisis de
datos.

Segun CE 3.2, CE 3.5.

6. El alumnado, en grupos, y a partir de casos practicos, creara
campafas digitales utilizando diferentes herramientas y
canales de marketing y analizara los resultados obtenidos en
cada campafa utilizando herramientas de analisis de datos.
Segun CE 2.7 - CE 2.13, CE3.4 CE 3.5
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CE 3.3. Analizar los resultados de las campafas de
marketing online
CE 3.4. Apoyar la toma de decisiones de la
empresa
CE 3.5. Desarrollar una hoja de ruta y apoyar a la
empresa en su aplicacion, utilizando
técnicas de gestion de proyectos

5.4.2 UC 2 - Comercio electronico y experiencia del cliente

UNIDAD DE COMPETENCIA

D.9 Comercio electronico y experiencia del cliente

3 ECTS

Duracion 100 horas

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDO

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

C1: Definir, personalizar y gestionar sistemas
de comercio electrénico y su integracion
con sistemas de gestiéon de contenidos

CE - Conocimientos:

CE 1.1. Explicar los modelos de comercio
electrénico y sus caracteristicas

CE 1.2. Enumerar las plataformas de mercado
digital existentes y sus caracteristicas
tecnoldgicas, operativas y de costes

CE 1.3. Identificar los obstaculos al comercio
electronico

CE 1.4. Distinguir los marcos legales, requisitos y
contratos en el comercio electrénico (mercados
locales y globales)

CE - Habilidades

CE 1.5. Examinar las plataformas de comercio
electronico existentes

CE 1.6. Desarrollar alternativas de fabricacion o
compra: desarrollar una aplicacién de comercio
electrénico especifica para la empresa frente a
utilizar una plataforma de uso general ya
disponible

CE 1.7. Evaluar los costes y valorar los impactos
previstos de las diferentes alternativas

C2: Gestionar la logistica, los procesos, los
pedidos y los métodos de pago en los
sistemas de comercio electronico

1. Plataformas de comercio electronico Segun CE 1.1 - CE 1.7.
e  Definicién de comercio electrénico

Tipos de comercio electrénico

Plataformas de comercio electrénico
Cédigo abierto
Requisitos legales
Procesos de comercio electrénico
o  Planificacién de la produccion
o  Vender
o Distribuir
° Elementos clave de una tienda online
e  Primeros pasos para desarrollar un comercio electrénico

2. Gestion de servicios en el comercio electrénico Segun CE 2.1 - CE

2.6
e  Logistica del comercio electrénico
e  Gestion de pedidos en el comercio electrénico
e  Tipos de métodos de pago
e  Tendencias del comercio electronico

Principales modelos y caracteristicas del comercio electrénico

La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, proporcionara al alumnado informacion
sobre las plataformas de comercio electrénico
existentes: sus caracteristicas, tipos, requisitos
legales, procesos de comercio electrénico, y una
descripcion de cémo tienen que iniciar un comercio
electrénico y sus elementos clave. Esto se apoyara
con material escrito y videos. Segun CE 1.1 - CE
1.4

La persona docente proporcionara al alumnado:
catalogos de productos, planos y cualquier otra
documentacion técnica necesaria que especifique
las caracteristicas de las plataformas de comercio
electrénico y sus requisitos legales y de seguridad.
Segun CE1.2-CE 1.7

El alumnado, en grupos de tres, y a partir de un
caso practico analizara el estado del arte del
mercado digital, identificando, y evaluando las
oportunidades, las plataformas tecnoldgicas
disponibles, sus requisitos y costes. Seleccionara
las mejores plataformas de comercio electrénico
para responder a su caso de estudio. A
continuacion, definira una hoja de ruta para
implementar el comercio electrénico. Para llevar a
cabo esta actividad, sera necesario planificar y
organizar el andlisis a realizar, asi como seguir las
instrucciones establecidas. Las conclusiones del
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CE - Conocimientos:

CE 2.1. Indicar los métodos de pago en el comercio
electrénico, sus riesgos y costes.

CE 2.2. Identificar los impactos operativos de los
procesos de comercio electrénico: planificacion
de la produccién, venta, distribucion

CE 2.3. Senalar aspectos de la experiencia del
cliente y sus impactos en la concepcion y
gestion del negocio

CE 2.4. Interpretar los principios de atencién al
cliente y retencion de clientes

CE - Habilidades

CE 2.4. Apoyar a la empresa en las relaciones
técnicas y comerciales con una plataforma de
comercio electrénico, o en el desarrollo de una
solucién propia

CE 2.5. Definir un enfoque de atencién y retencion
de clientes, integrando los procesos de
comunicacion comercial y digital, reforzando la
experiencia del cliente

CE 2.6. Desarrollar una hoja de ruta y apoyar a la

empresa en su aplicacion, utilizando técnicas de

gestion de proyectos

grupo se recogeran en un documento comun
consensuado.

La persona docente proporcionara los planos, la
documentacién técnica y la normativa aplicable.
Tras este andlisis, se realizara una puesta en
comun de los grupos, feedback de la persona
docente y aclaracion de dudas. Seguin CE 1.5 - CE
1.7

4. La persona docente, a través de una metodologia
expositiva, explicara los medios de pago utilizados
habitualmente en el comercio electrénico y las
nuevas tendencias en este campo. Segun CE 2.1,
CE 2.3.

5. La persona docente, a través de una metodologia
interrogativa, formulara individualmente preguntas
directas a partir de una bateria de preguntas
previamente preparadas sobre los criterios de
seguridad de los pagos y la logistica en el comercio
electrénico. Segun el CE 2.2

6. La persona docente, a través de un método
demostrativo, mostrara diferentes soluciones de
comercio electronico existentes, casos de éxito,
problemas reales de logistica y gestion y sus
soluciones. Segun CE 2.4 - CE 2.6

Evaluacion del aprendizaje del Médulo marketing digital y comercio electrénico

MODULO DE CAPACITACION

UNIDAD COMPETENCIAL

ACTIVIDADES E INSTRUMENTOS DE EVALUACION

Marketing digital y comercio | D8-UC1. Marketing digital

C1.-C3. Creacion de un plan de marketing digital y de una campafa digital basada en un analisis de casos practicos

electronico D9 - UC2. Comercio
electrénico y experiencia del
cliente

C1.-C2. Redactar un informe técnico para el director de una empresa:
¢ Cudles son los retos a los que se enfrenta una empresa/agricultura a la hora de desarrollar una solucion de
comercio electronico, incluyendo la experiencia del usuario y la usabilidad?

EXAMEN FINAL DEL MODULO DE FORMACION (teérico y practico)

Tesis final basado en el periodo de aprendizaje basado en el trabajo.
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